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妥当性妥当性

• 分析手続きの正しさ

• 実務的目的の達成

• 既存手法に対して
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• IDMによる広告キーよる広告キ

• 広告主の目的関数広告主の目的関数
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• クロス集計のネットワクロス集計のネットワ

• 情報量 vs カイ二情報量 vs. カイ二
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個人的個人的

• 画像に基づくレコメン画像 基 く ン

• 画像の特徴量抽出画像の特徴量抽出
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